COMMUNICATION POUR
L'ERADICATION DE LA
POLIO en REPUBLIQUE

CENTRAFRICAINE



EPIDEMIOLOGIE — MISE A JOUR

REIMPORTATION DU POLIOVIRUS SAUVAGE
EN CENTRAFRIQUE



ENVIRONNEMENT DE COMMUNICATION

Risques actuels : techniques, géographiques et
politiqgues, environnement mediatique

Risques techniques:
Qualite des Activites de Vaccination Supplémentaires

Meénages enquétés apres campagne: 3,660
Menages visités par vaccinateurs: 3,590 (98%

Menages bien marqueés: 3,391(92.7%)
Nombre d’enfants (<5 ans) dans les ménages enquéteés :7,764

Nombre d’enfants non vaccines : 184 (2.37%) /



ENVIRONNEMENT DE COMMUNICATION
Risques actuels:

Risques techniques: Probleme poseé par la
survelillance : o selles prélevées dans les 14 jours
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ENVIRONNEMENT DE COMMUNICATION
Risques actuels:

Risques techniques:
Probleme posé par la _
couverture vaccinale de routine
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ENVIRONNEMENT DE COMMUNICATION

Risques actuels:

Anciennes Zones de
conflits: insécurité +
destruction des
infrastructures

Risques géographiques et
politiques:

certaines zones Insécurisees
et inaccessibles

Zones insécurisées

\ A d’acces
difficile



ENVIRONNEMENT DE COMMUNICATION

Risques actuels

Environnement médiatique :

« Faible couverturedelaTV:
— Couverture: rayon de 150 km
— Heure d’émission: de 12h00 a 22h00;

« Taux elevé d’analphabétisme chez les femmes, surtout en milieu
rural (82%) :
— Conséguence: acces limité a I'information écrite.



STRUCTURE DU PROGAMME DE COMMUNCATION
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STRATEGIES DE COMMUNICATION

= Objectifs quantifiables pour 2005 :
Au moins 80% des parents de la RCA .

1. sontinformes sur :
 Il'importance de la vaccination,
 |’éradication de la polio,
 lasupplémentation en micronutriments,

« l'utilisation des moustiquaires impregnées par
les femmes enceintes et les enfants de moins
de 5 ans;

2. font vacciner tous leurs enfants de moins de 1 an dans le
cadre du PEV de routine, de moins de 5 ans lors des
campagnes polio, et de 6 mois a 15 ans lors de la
campagne rougeole



STRATEGIES DE COMMUNICATION (suite)

 Progression par rapport aux indicateurs de
communication liés a ces objectifs :

Source:enquétes rapides lors des JNV 2005(Mai-05)
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STRATEGIES DE COMMUNICATION (suite)
« DEFIS MAJEURS POUR 2005:

> Couvrir totalement les populations minoritaires :
e peuls, pygmeées,

> Couvrir totalement les zones a acces difficile :
 villages situés le long du fleuve, colonies de péche,
zones minieres, campements etc.

> Couvrir les zones insécurisées:

« Ouham et Ouham Pende (frontiere avec Tchad et Cam.)
 Vakaga et Haute Kotto et Haut Mbomou (front. avec Soudan)

> Reduire le taux de perte entre DTCP1 et DTCP3

x> Améliorer le taux de déetection des PFA par la
sensibilisation (Relais communautaires)



STRATEGIES DE COMMUNICATION

> Principes stratégiques:

e Tenir compte du taux éleveé d’analphabétisme chez les femmes
(82% en milieu rural);

» Axer les stratégies sur la Communication Inter Personnelle:
usage des outils audio-visuels (cartes conseils, boites a images,
theatres villageois, marionnettes, etc.), des canaux traditionnels
(danses et chants folkloriques),

o Utiliser davantage la Radio nationale et rurale(canal efficace)

 Impliquer tous les leaders religieux (tres influents) et les
mouvements des scouts/Guides et Flambeaux

 Les agents de santé sont egalement des canaux de transmission
d’'information efficaces et il est prévu de les utiliser dans ce sens



ELEMENTS STRATEGIQUES DE COMMUNICATION

e Le plaidoyer:
x> Cibles:

décideurs, partenaires au développement,
autorités politigues et administratives,
leaders religieux, opérateurs
économiques,ONG;

x> Ressources locales (-mat. -Fin. -Log.)

mobilisées.

e transport des vaccins et de matériels vers les
zones enclavees




ELEMENTS STRATEGIQUES DE COMMUNICATION

Activités déja menées :
o Lettre adressée aux donateurs potentiels, aux

autorités, aux communautés religieuses pour
leur engagement et leur participation al'l.E.P.;

 Réunions de plaidoyer a lI'intention des
differentes entités: confessions religieuses,
responsables des collectivités déecentralisées,
etc.

e Audiences sollicitees aupres des autorités pour
obtenir leur appui matériel, financier et
Securitaire.




STRATEGIES DE COMMUNICATION (suite)

e La Mobilisation Sociale :

> Cibles: Population, ONG/OAC, Confessions
religieuses,

> Style : éducatif/divertissement;

> Activités:
e Concerts religieux; caravanes; galas;
évenements sportifs; jeux concours;
sensibilisation par marionnettes, chansons et

danses folklorigues; théatres forains; spots
radio, magazines,;




STRATEGIES DE COMMUNICATION (suite)

La Communication Inter Personnelle

Cibles: Population genérale( villages, cités,quartiers,)
Style : éducatif; persuasion

Activités:
e seéances éducatives dans les C.S.
e causeries éducatives lors des visites a domicile;

« ecoutes collectives d’émissions radio et de cassettes pré-
enregistrées.

e animation par cartes conseils et par boite aimages



PLAIDOYER ET PARTENARIATS

Défis majeurs
x> Plaidoyer pour :

e une contribution plus consequente du Gouv. et des

opérateurs econ. dans le financement du PEV;,

* |la sécurité dans les zones arisques;

e une implication plus conségquente des autorités des
collectivites décentralisees (Prefets,S/Prefets,Maires)

e participation plus importante des partenaires
extérieurs dans le financement et I'appui aux JNVs



PLAIDOYER ET PARTENARIATS
Action et résultats quantifiables:

x> Plaidoyer aupres du Gouvernement :
» Lettre du Ministere de I’Agriculture et Elevage a la Fédération des
Eleveurs pour leur participation aux JNVs
* Note de service du Ministre des Affaires Sociales aux Chefs des
structures décentralisees pour leur participation active aux JNV.
» Lettre du Ministre des Mines aux collecteurs des Diamants pour

leur participation financiere et matérielle.

Plaidoyer aupres des Leaders religieux:

« Lettres pastorales adressées par les entites religieuses
décentralisées (Catholique, Protestante, Musulmane) pour leur
participation



PLAIDOYER ET PARTENARIATS

Action et résultats quantifiables (suite)

Plaidoyer aupres des partenaires extérieurs:

 Achat des pirogues motorisees par I'UE. Transport
des vaccinateurs et matériels facilites vers les
zones riveraines enclavées (Basse Kotto);

e Partenariat entre Unicef et coopri (ONG Italienne).
3,500 enfants pygmées vaccinés, déeparasites et
enregistres a lI'etat civil (Lobaye).



MOBILISATION SOCIALE ET DES
RESSOURCES LOCALES

Criteres de détection
des zones a haut risque:

Circulation du PVS

Zones silencieuse par rapport aux PFA

zones frontalieres notamment avec le SOUDAN (DARFUR)
Zones d’insecurité: Ouham, Ouham Pendé, Vakaga
Populations nomades migratoires



MOBILISATION SOCIALE ET DES
RESSOURCES LOCALES

Strategies et Activitées
pour les groupes vulnérables

 Utilisation des personnes issues de ces
communautes (pisteurs pygmees, évangélistes
itinérants peuls,...).

* Formation des relais communicateurs issus des
groupes et actualisation de leurs connaissances a
chaque passage des JNV;,

« Mener dans les zones arisques, parallelement avec
les AVS, des Activités Speciales de Mobilisation
utilisant les ressources locales (radios locales,
communicateurs locaux)



MOBILISATION SOCIALE ET DES
RESSOURCES LOCALES

Impact

Diminution significative du pourcentage d’enfants non

vaccineés apercue lors des enquétes rapides post campagnes:

- 4.08% en Dec 04
- 2.3% en Mai 05



UTILISATION DES MEDIAS POUR CHANGER

LES COMPORTEMENTS

Méedias

[X> Tous les médias :

 disposent d'un plan de communication opérationnel;
« diffusent des messages sur les AVS et la surveillance des PFA.

[X> Place importante de la RADIO :

Six chaines Radios

La Radio Nationale Centrafricaine émet sur toute I'étendue de RCA
24h/24;

La Radio Ndeke luka (Nations Unies) couvre toute I’étendue du
territoire,de 6h a 22h00,

La Radio Evangélique Néhémie émet de 6h a 22h sur un rayon de 250
km

La Radio Rurale, diffuse les émissions paysannes et couvre
I'arriere pays ;

Les radios locales, installees dans certaines localités, émettent
dans un rayon de 100 km;



UTILISATION DES MEDIAS POUR CHANGER
LES COMPORTEMENTS

e Supports IEC
— Les affiches
— les dépliants
— les feuillets
— les chansons
— les banderoles
— Les cartes consells
— Les boites a images




FREINS A LA REALISATION DE L'OBJECTIF

 Risque environnemental : insécurite.

 Risque epidémiologique:
« surveillance de PFA et PEV de routine faibles.

 Risque financier :
— Budget estimatif hors vaccins: 500,000$ US

— Disponible actuellement : 200,000$ (UNICEF);
80,0003 (Rotary); UE (8,000%)

— A mobiliser : 200,000$ dont une grande partie est
attendue de ’'OMS



CALENDRIER DES AVS POLIO

Activités Juil | Ao(t | Sept. | Oct. | Nov. | Déc.
Réunion CCIA X X
Réunion Comité technique PEV | X X X X X X
Réunion Comité National de X X X X X X
Mob. Soc.
Ateliers de micro plans X
Soumission doc au CTPEV X
Mobilisation de ressources X X
Formation des vaccinateurs X
et des mobilisateurs
Lancement officiel X
Organisation du 4eme et X X
5eme tour des JNV
Evaluation apres chaque tour X
Evaluation finale Y




EFFORTS VISANT A RENFORCER LA
VACCINATION SYSTEMATIQUE

* Dans les zones securisees:

Renforcer les capacités par
oformation des agents de sante,
emonitoring et supervision,
mobilisation sociale,
Renforcement de la chaine de
froid.

Dans les zones insécurisées:
Tisser le partenariat avec les
ONGs: Stratégies avancees et
mobiles;

Dans les 2 zones: Renforcer les
ressources humaines pour le suivi, la
surveillance et I'évaluation ;



